SPACER PO WYSTAWIE ,MIASTO NA SPRZEDAZ"” DLA PRASY

Opis koncepcji wystawy znajduje sie w folderze festiwalowym
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Ul. Marszatkowska 102-100 w 1932
roku

Instytut Sztuki
PAN

Widok na wyburzang kamienicg za Dworcem Wiedenskim - na jej
pustej Scianie, na przetomie XIX i XX wieku, pojawialo si¢ bardzo
duzo reklam (malowanych bezposrednio na tynku lub naklejanych).
Wielokrotnie sagsiadowato obok siebie kilkanascie muraldéw
(przedwojenne marki takie jak: KKO, Sokét, Polo). To od nich
zaczyna si¢ historia wielkoformatowej reklamy zewngtrznej na
ulicach Warszawy.

Warszawa w obiektywie nieznanego
Niemca w latach okupacji 1939 -
1944

Archiwum
Panstwowe

Warszawa w obiektywie nieznanego Niemca w latach okupacji
1939 - 1944" to projekcja fotografii dokumentujacych reklameg na
warszawskich ulicach. Pomimo tego, ze zdjgcia pokazuja miasto z
okresu okupacji, nie ma na nich wojny, ktorej uwiecznianie
najwyrazniej nie interesowato autora. Widzimy Warszawe niemalze
sielankowa, bez egzekucji, tapanek i terroru. Stad i zainteresowanie,
jakie na przestrzeni lat kolekcja ta wzbudzata wsrod historykow i
dziennikarzy, a takze ludzi, ktorzy po latach rozpoznawali si¢ na
zdjgciach.




Szyldy i reklamy pods$wietlane
w migdzywojniu

Kolekcja Janusz
Skrzypczak

Rozwieszane chaotycznie szyldy i kasetony pods$wietlane stanowity
gtéwna ozdobg, ale czesto tez zanieczyszczenie wizualne ulic
dziewigtnastowiecznej Warszawy. Kiedys$ odsadzane od czci i
wiary — dzi$ sa zabytkami projektowania, a ich podkreslana
wielokrotnie zaleta jest typograficzna wynalazczo$¢ i rgczne
wykonanie. Pokazujemy m.in. szklany lightbox firmy Radio
Telefunken, ktora miata reklame w samym centrum miasta. Szyldy
wykonywane réznymi technikami: emaliowane na metalu (E.
Wedel, Persil), malowane na drewnie (Malicki), malowane farba na
szkle (Stomil). Specjalna odmiang stanowia szyldy semaforowe —
odrywajace si¢ od Scian budynku — majace zatrzymywaé
przechodnia (Bewi).

Krajowe Towarzystwo Telefunken Sp. z o0.0. powstato w
pazdzierniku 1933 r. w Warszawie. Poczatkowo zaktad miescit si¢
przy ul. Pierackiego 18 oraz na Polnej 76 i zatrudniat 35 os6b. W
pierwszym okresie dziatalnosci (sezon 1933/34) zmontowano juz
ok. 1.500 szt. aparatow.

Jan Mucharski,
Minely czasy prababek, prasujcie
elektrycznosciq,
1932

Muzeum
Plakatu
w Wilanowie

W dziale ,,Reklama to sztuka” pokazujemy, ze reklama moze by¢
dobra, gdy tworza jg artysci. Juz w 1. 20. dziataty duety reklamowe i
mate agencje prowadzone przez artystow . Interesujace, ze
tworcami reklam w migdzywojniu sg bardzo czgsto architekei.
Wszyscy byli studentami Warszawskiej Szkoty Architektury, m.in.
Jan Mucharski (reklama dla Elektrowni Warszawskiej) Stanistaw
Brukalski (prezentujemy proj. reklamy dla RUCHU), Tadeusz
Gronowski (reklamy dla Fruzinskiego) i Edmund John (reklamy
dla SPOLEM). Wpltyw na pozniejsza tworczos¢ graficzna
studentow miat Zygmunt Kaminski prowadzacy katedre rysunku
odrgcznego i starajacy sig, zgodnie z zalozeniami programu, wpoic¢
studentom umiejetnosei rysunkowe/ zapoznac ich z technikami
rysunkowymi, malarskimi i graficznymi. Opanowanie $srodkow
malarskich i rysunkowych pozwalalo przysztemu architektowi
rozwina¢ wyobrazni¢ przestrzenna i podnosito jego sprawno$é
zawodowa. Edmund Barttomiejczyk (od 1917) w katedrze rysunku
perspektywicznego prowadzit tez ¢wiczenia z liternictwa — tak




waznego w tworzeniu reklam.

Plakat wzorowany na plakacie artysty, ktory zrewolucjonizowat
europejski plakat - Cassandre’a. Koto Artystow Grafikow
Reklamowych powstato w 1933 roku, a duza cz¢$¢ cztonkow
stanowili graficy — architekci. Miato ono reprezentowac interesy tej

Tadeusz Gronowski, Muzeum grupy zawodowej, dazyto do podniesienia poziomu grafiki
Wystawa KAGR, Plakatu uzytkowej w Polsce; organizowato konkursy, propagowato reklame
1936 w Wilanowie artystyczng i walczylo z reklamowa tandeta. Czt. m.in.: E.
Barttomiejczyk (inicjator), T. Gronowski, A. Péltawski, J. Tom;
wspotpraca z Instytutem Propagandy Sztuki.
W latach 20. w reklamie uzywano fotomontazu. Promowato ten
‘(\ e srodek nawet branzowe czasopismo ,,Reklama“. Mistrzem tego
: mrm‘ medium byt Kazimierz Podsadecki, na tamach "llustrowanego
72“7 Kuriera Codziennego" (IKC) i w tygodnikach "Na szerokim
2 = Kazimierz Podsadecki, Miasto miyn Kolekcja $wiecie" i w "Swiatowidzie" zamieszczal fotomontaze, ktore
zZycia, ,,Na szerokim $wiecie” nr 27, Ryszarda mieszcza sig migdzy konstruktywistyczng stylizacja (elementy
1929 Cichego pozafotograficzne wykonane byly z doklejonego kolorowego

papieru) a groteska inspirowang surrealizmem i "nowa fotografia".
Wykorzystywat cytaty waznych modernistycznych fotografii oraz
filmow, co jest wyjatkowe nie tylko dla konstruktywizmu polskiego
ale i 6wczesnej europejskiej tworczosci modernistycznej.
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Henryk Berlewi, oktadka i jedna ze
stron prospektu Biura Reklama-
Mechano, 1924, [repr.]

Wiasnos¢
Magdaleny i
Artura
Frankowskich

Mechano-Faktura Berlewiego to koncepcja z 1923 roku. Jej
podstawowa zasada byto odrzucenie iluzji przestrzennej w
malarstwie na rzecz zaakcentowania dwuwymiarowosci ptétna.
Dzialanie zrdznicowanych jako$ci fakturowych w obrazie artysta
zastapit wizualnymi ekwiwalentami: zrytmizowaniem linii i
ptaszczyzn oraz schematycznym zestawianiem prostych form
geometrycznych. Game¢ barwng ograniczylt radykalnie stosujac
jedynie czern, biel i czerwien. W Warszawie Berlewi zatozyt Biuro
Reklama-Mechano, poprzez ktore propagowat zasady druku
funkcjonalnego (projekt reklamy czekolady Plutos, 1925). Wraz z
architektem Szymonem Syrkusem wykonywat projekty kioskow
reklamowych. Berlewi reprezentowat najbardziej radykalny nurt
polskiej awangardy lat 1920-ych; byt cztonkiem Grupy Kubistow,
Konstruktywistow i Suprematystow "Blok" dziatajacej w latach
1924-1926.

Henryk Berlewi, prospekt reklamowy
Czekolada PLUTOS, 1925 [repr.]

Wiasnos¢
Magdaleny i
Artura
Frankowskich

jw.

Maria Nicz-Borowiakowa

,,Praesens‘
1926, nr 1.
s.32

Grupa Praesens byta drugim po Bloku (1924-1926) ugrupowaniem
zrzeszajacym awangardowych tworcow, zwolennikéw
konstruktywizmu i funkcjonalizmu w sztuce.

Naczelna rolg architektury bylo jej spoteczne oddziatywanie.
Zdaniem Szymona Syrkusa architekci powinni tez dazy¢ do
integracji architektury z calg otaczajacg ja przestrzenia. Nie tylko
architektura mieszkaniowa, ale rowniez druki informacyjne i
reklamowe czy mata architektura miaty realizowac¢ t¢ misjg.




ogrodu
zoologiczneqe

Henryk Stazewski, Plan ogrodu
Zoologicznego, ok. 1934

Kolekcja
Ryszarda
Cichego

Henryk Stazewski zastosowat estetykg awangardy spod znaku
,Praesensu” w projektach wnetrz i oktadek czasopism. Tworzyt
uktady graficzne oparte o awangardowy fotomontaz i abstrakcyjna
kompozycje w rdznego rodzaju popularnych wydawnictwach, do
ktorych nalezy odnaleziony niedawno Plan Ogrodu Zoologicznego.

Projekt reklamowy Henryka Stazewskiego zostat przez artyste
podarowany Kazimierzowi Malewiczowi (mozliwe, ze w czasie
jego wizyty w Polsce w 1927 roku), ktory sprzedat go w 1931 roku
kolekcjonerowi. Polskim historykom sztuki projekt ten jest znany
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Henryk Stazewski, . od niedawna. Na odwrocie nosi inskrypcje otowkiem, ze zostat
Projekt reklamowy, Kolekcja Piotra |y iniony 7 kolekcji Kazimierza Malewicza.
1924 Nowickiego
akwarela, papier, tusz
Tadeusz Gronowski (1894-1990) pojawia si¢ na wystawie kilka
Janl RUZININEI razy. W dziale ,,Zywiot reklamy” mozna obejrzeé jego mural
»Mydto Schicht” oraz projekty szyldow. W dziale ,,Reklama to
Muzeum sztuka” wyeksponowane zostaty plakaty. W dziale opowiadajacym
Plakatu w 0 nadzorze nad przestrzenia i reklama w PRL sg jego projekty
Wilanowie, | witryny sklepu z tkaninami oraz wnetrz Orbisu.
Tadeusz Gronowski, Jan Fruzinski. Oddziat
Czekoladki. Cukry, 1930 Muzeum Jego projekty charakteryzuje ptasko$¢ i dekoracyjnosé plamy
Narodowego czystego koloru, zwarty, syntetyczny rysunek, postugiwanie si¢
w Warszawie | czytelnym znakiem, zrozumiatym na pierwszy rzut oka, wyzbycie

sig rozpraszajacych uwage szczegotow, a skupienie na
zrozumialo$ci przekazu.




Fabryka Kakao, Czekolady i Cukierkow Jana Fruzinskiego miescita
si¢ na Chocimskiej 5, projektowat Czestaw Przybylski, zostata

Barbara i Stanistaw Brukalscy Wla.snos'c' ukoﬁgzona w 1928 rgku. Sklep Frqziﬁskiegg miat filie w r6znych
proj. sklepu J. Fruzifiskiego ’ Stanistawa czgsciach miasta (m.in. przy ul. W1§rzbowej), pr;eszedi
1926 ’ Baltaza_ra metamorfoze z typowego sklepu dziewigtnastowiecznego w sklep
Brukalskiego nowoczesny dzigki awangardowemu projektowi Stanistawa
Brukalskiego (1926-1930).
Wystawa Przemystu Metalowego i Elektrotechnicznego
w Warszawie zostata zrealizowana na Polu Mokotowskim.
Wystawiennictwo byto od potowy XIX w. jednym z gtownych
Koncern narzedzi reklamy i propagandy wizualnej. [Prezentujemy tez
Wystawa przemystu metalowego lustrowany wystawe spotdzielni Spotem i pawilony wystawowe Stanistawa
i elektrotechnicznego w Warszawie, Kurier Brukalskiego]. Najwazniejsza migdzywojenna wystawa w Polsce
23 sierpnial936r. Codzienny - byta Powszechna Wystawa Krajowa w Poznaniu w 1929 roku.
Archiwum
lHustracji
Grafika uzytkowa zdawata si¢ by¢ jedna z celniejszych realizacji
idei funkcjonalizmu i takze stad, by¢ moze, zainteresowanie
architektow plakatem, grafika prasowa czy wystawiennictwem.
Architekci chcieli bra¢ udzial w organizacji zycia spotecznego,
ktore wymagato przebudowania i unowocze$nienia. Wielu z nich,
jak Tadeusz Gronowski, Jan Mucharski, Adam Bowbelski czy
BUW Czestaw Wielhorski, porzucili architekturg, by projektowaé grafike
Jan Mucharski, uZytkowa}. Plakaty reklamowe w Wykopaniu a.rchitekto'w mial_y
okladka czasopisma , REKLAMA”, _REKLAMA” cechy kojarzace si¢ z kompozycyq grchltektonlcznq — precyzyjne w
nr7 nr7, 1931 srodkach, czytelne, operujace znakiem graficznym zwartym jak

(sygn. 033205)

konstrukcja. Jan Mucharski (1900-1981) to doskonaty przyktad
architekta, ktory porzucit architekture dla reklamy. Wspotpracowat
w z agencjami graficzno- reklamowymi ,,Plakat” (1923-1926),
»Ara” (1926-1928), Atelier Reklamy Towarzystwa Ksiggarn
Krajowych ,,Ruch” (1933-1938). Projektowat reklamy, neony i
witryny.
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Zywa reklama pasty do butéw wytwarzanej przez firme
braci Ferdynanda, Gustawa i Artura Pahlow (Wolska 157/159). Na
wystawie prezentujemy reklamowe metalowe szyldy emaliowane

dziennika ,,Zycie Warszawy*
fot. Z. Wdowinski,
ok. 1950

Reklama pasty do butoéw ,, Dobrolin”, Z?crﬁi?zxvrﬁ Dobrolin oraz ,,zywa reklame uliczna“ — jeden z najstarszych
przed 1939, fot. n.n. Cyfrowe sposobow reklamowania.
Biuro Agenturowo - Handlowe NATAWIS powstato juz w roku
1916 w Warszawie, jest wigc to jedna z najstarszych polskich firm
Muzeum raQiotechnicznych. Nazwa f-my poc‘hodzi od jej za%piyciela Najtana
Plakatu w Wlesenl?erga. Poczatkowo prowadz'l%a sprzegaz radlogparatéw i
. Wilanowie akcesoriow oraz warsztat naprawy i instalacji, zatrudniata wtedy 10
Henryk Berlewi, Zgdajcie Oddziat ' pracownikow. W roku 1923 przyjela nazwe — Zaklady
radiosprzetu z markq ZRN, oK. 1926 Muzeum Radjotechniczne ,NATAWIS” (ZRN). Uruchomita wtasna
Narodowego w wytwérpiq przy ul. Putawskiej 36/38 ipr.zystacpila do produkcji
Warszawie akcesoriow oraz gotowych aparatéw radiowych.
W roku ‘29 zatrudnia ok. 100 pracownikow a w roku ‘38 ok. 200
0sOb. Warto$¢ sprzedazy w roku 1934 wynosita 1 mln zt. Zaktady
dziataty do 1939 r.
Projekcja o tym jak na ulicach Warszawy w PRL — u progu lat 50.
ciagle w ruinach - reklama mieszata si¢ z propaganda. Na
»parterowej Marszatkowskiej, gdzie odzywa handel i wszelka
dziatalno$¢” - okolicznos$ciowe hasta propagandowe nowego
Dekoracje uliczne w Al. panstwa wspolistnieja ze spontaniczna reklama. Konstrukcje
Jerozolimskich, na ruinach jednej Instytut Sztuki przestrzenne reklam sa budowanie podobnie do zasad propagandy
z kamienic widoczna reklama PAN wizualnej, ktora u progu socrealizmu szuka swojego jezyka.

Projekcja pokazuje $wigta uliczne z r6znych dekad: Dekoracje
uliczne w czasie V Swiatowego Festiwalu Mtodziezy i Studentow,
1955, / Dekoracje uliczne w Alejach Jerozolimskich, na ruinach
jednej z kamienic widoczna reklama dziennika ,,Zycie Warszawy”,
ok. 1950/ Dekoracje uliczne z okazji obchodow Tysiaclecia
Panstwa Polskiego, 1966




Helena Krajewska,
Swieto Trybuny Ludu,
olej, ptotno,
1973

Kolekcja Witold
Skowronski

Grupa Malarzy Realistow (znana p6zniej jako Grupa Realistow),
zatozona przez Helene i Juliusza Krajewskich, w latach 1962—

1977 wystawiata swoje prace w Zachecie. Miala stanowic
przeciwwage w stosunku do sztuki abstrakcyjnej i podkreslaé
znaczenie sztuki figuratywnej. Byto to o tyle istotne, ze po latach
oficjalnej doktryny socrealizmu, realizm jako nurt w sztuce nie miat
dobrych notowan. Na tle calej grupy wyro6zniali si¢

arty$ci todzcy (Jerzy Krawczyk, Barbara Szajdzinska-Krawczyk,
Benon Liberski, Wiestaw Garbolinski, Jézef Skrobinski, Jan
Lukasik). Artysci skupieni w Grupie Realistow podkreslali, ze
sztuka nie moze powstawa¢ w oderwaniu od rzeczywistosci, zycia i
problemoéw ludzi. Obraz Swieto Trybuny Ludu pokazuje jak reklama
i towar petnia rolg benefitowa w czasie $wigta propagandowego.

Stup ogloszeniowy w Warszawie,

Kolekcja Juliusz

Plakatowa technika komunikacji krolowata na warszawskich
ulicach lat 50. i 60. Sprzyjaly temu wszechobecne ptoty miasta w
budowie. Wszechobecne plakaty odrzucaly opis narracyjny na rzecz
daleko posunigtego skrotu pojgciowego opartego na kojarzeniu
wyobrazen, na asocjacjach i metaforach. Plakaty w PRL najczg¢$ciej

1962, fotografia Zamecznik powstawaly na potrzeby kultury, byly ,sztuka dla sztuki”, bardzo
rzadko stuzyly komercji i reklamie.
Witold . . .
Szolginia, S.chematy tworzenia propagandy wizualnej i relflarny byty w PRL
Informacja niemal takie same. Bardzo czgsto korzystano z identycznych
Model uktadu elementow w wizualna konstrukcji w przestrzeni publicznej zaréwno dla celow
przestrzennej formie informacji w krajobrazie reklamowych jak i propagandowych.
wizualnej. S
miejskim,
Warszawa 1980,

s. 178.
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Jedne z najpigkniejszych witryn w PRL urzadzita sobie Moda
Polska, ale tez Domy Centrum. W latach 70. powstata firma
"Hoffland" Barbary Hoff, ktora na state wspotpracowata m.in.

z Domami Towarowymi Centrum. Hoffland dziatat poza systemem
centralnie sterowanego handlu. Historia samych doméw
handlowych w PRL w Warszawie siega gtebokiego stalinizmu: 29
listopada 1947 roku ukazato si¢ Zarzadzenie Ministra Przemystu i

Andrzej Wiernicki, dokumentacja Agencja . S N
. . \ : Handlu o utworzeniu przedsigbiorstwa "Powszechne Domy
witryn warszawskich domow Fotograficzna o , A
. Towarowe - przedsigbiorstwo panstwowe wyodrgbnione" z siedziba
handlowych z lat 1974-75, fotografie FORUM . . - :
kolorowe w Warszawie. Przedsigbiorstwo podlegato pod Ministra Przemystu i
Handlu i przedmiotem jego dziatalno$ci bylo prowadzenie handlu
detalicznego w domach towarowych i filiach. Takie wstydliwe
pochodzenie — z czaséw ideologiczne;j ,,bitwy o handel” walczacej z
przejawami prywatnej inicjatywy handlowej - maja Domy
Towarowe Centrum. Nic na to nie wskazuje, gdy si¢ patrzy na
kolorowe, ,,zachodnie” witryny uwiecznione na kolorowych
fotografiach z czasow dekady Edwarda Gierka.
Witryna odtworzona wedtug zalecen z ,,Poradnika Dekoratora” —
Rekonstrucja witryny sklepu czasopisma instruktazowego dla dekoratorow Spotem, wydawanego
z artykutami radiowo-telewizyjnymi od 1967 przez WSS Spotem. Witryny, podobnie jak reklama i
z lat 60./70. XX w. wedhlug zalecen przestrzen byty poddane nadzorowi wtadz kontrolujacych
Z czasopisma ,,Poradnik Dekoratora®, ,»Poradnik poczynania architektow i artystow. Sklepy i centrale akceptowaty
wydawanego od roku 1967 przez Dekoratora® koncepcje witryn na podstawie rysunkow dostarczanych przez

WSS SPOLEM. Projekt Tymek
Borowski. Wykonanie: Grzegorz
Jasinski, Leszek Jasinski

plastykow i firmy projektowe (m.in. Pracownie Sztuk
Plastycznych).
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Dlaczego mamytakie brzydkie

Zbyszko Siemaszko, ktory przez lata pracy fotoreporterskiej na
swoich zdjgciach ukazat wszelkie aspekty zycia spotecznego Polski
Ludowej, w 1955 roku zrobit krytyczny fotoreportaz o
warszawskich wystawach sklepowych — jednej z najprostszych form
reklamowania towaru. Zamiast zacheca¢ do konsumpcji i poprawiac
estetyke miasta, prezentowaty one najcze$ciej np. puszki konserw
rybnych i doniczkowe paprotki. Krytyczny komentarz pod
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wystawy? ”STnOrL216C A%, zdjeciami Siemaszki zamiescita redakcja ,,Stolicy*: ,,0to bogata
Fotoreportaz Zbyszka Siemiaszki dla ' kolekcja nieudanych wystaw. Niestety, nietrudno o nie w
. N 1955 . - . . -
tygodnika ,,Stolica Warszawie. Zebrali$my wigc rozmaite — od banalnych, nie
wykazujacych zadnej pomystowosci w uktadzie, az do wreez...
skandalicznych! Czego tylko tam nie ma! — zabraklo jedynie —
gustu. Chcialoby si¢ zapytaé: ten balagan za krata ma zachgcac do
kupna? Gdzie to jest: w Koziej Wélce czy stolicy kraju? A juz te
sledzie pod kwiatkiem...*
Jednoosobowe studia reklamowe i reklama scentralizowana.
Bohdan Wréblewski byt projektantem reklam, ale pracujac dla
wielkich marek jak FSO, Wedel, Polmos, operowat jednoczesnie
Bohdan Wréblewski, Fotografie Archiwum matymi b'udzetam{na twprzeme reklam i najezescicj wytwarzal je
; Bohdana metodami chalupniczymi. W podobny sposdb tworzone byly stynne
reklamowe z lat 70. i 80. XX w. . . A . . ’
Wroblewskiego | reklamy dla ,, Ty i Ja” (kolaze z wykorzystaniem fotografii z
zachodnich czasopism).
Reklamy Wroblewskiego postuguja si¢ czgsto specjalnie
Bohdan Wréblewski, plakat i ) wymys$lonymi przez ich au.tora Vtec}.mll.(aml fotograficznymi,
- : : Archiwum wykonywanymi tak, by unikna¢ — jakze trudnego przed
fotografie reklamowe Polskiego Fiata S ;
: : . Bohdana wynalezieniem komputerow - retuszu. Przyktad reklamy FSO
125p i Polskiego Fiata 126p, lata 70. . . . ) . L ’
Wréblewskiego | realizowanej w wynajetym specjalnie studiu TVP przy ul.

XX w.

Woronicza 17.




Reklamy w aforystycznym stylu — dosadne jak puenta dowcipu.
Kompozycyjna precyzja w postugiwaniu si¢ ksztaltem i barwa,
uzycie fotografii znalezionych w zagranicznych czasopismach.
Dyrektorem artystycznym ,,Ty i Ja” do 1963 roku byl Roman
Cieslewicz.

Roman Cieslewicz (ur. 1930, Lwow; zm. 1996, Paryz). Grafik,
plakacista, typograf, pedagog. Jeden z najstynniejszych tworcow
plakatu. Studiowat w ASP w Krakowie. Od roku 1955 mieszkat w

Reklama pralek elektrycznych Warszawie zajmujac si¢ projektowaniem plakatow i wydawnictw.
,Pralka elektryczna w kazdym »LyiJa“ Pelit tez funkcje dyrektora artystycznego popularnego
domu* miesigcznika ,, Ty i Ja”. W roku 1963 wyemigrowal do Paryza i

rozpoczat tam prac¢ dla wydawnictw, agencji reklamowych, gazet i
periodykéow (m.in. ,Elle”, ,Vogue”, ,Opus International”),
projektowal publikacje Centre Georges Pompidou, dekoracje
okolicznosciowe i wyktadat na uczelniach artystycznych. Punktem
wyjscia jego prac wielokrotnie byta fotografia, do ktorej najczesciej
siggal w latach siedemdziesiatych, kiedy tworzyl kolorowe
fotomontaze.

Reklamy w ,, Ty i Ja* promowatly odwilzowa wizjg nowoczesnego
zycia w miescie. Radzity jak urzadzi¢ niewielkie mieszkanie i w
jakie najmodniejsze ,,zachodnie* wyroby z plastiku. Odwilzowe
czasopisma i wystawy z przetomu lat 50. i 60. ukazywatly Polske
»IyiJa“ jako nowoczesny kraj budujacy socjalizm, a w tym samym czasie
amerykanska United States Information Agency organizowata
pokazy designu, ktore czynily z btyszczacych, pozadanych przez
konsumentoéw przedmiotow codziennego uzytku orez walki w
zimnowojennych rozgrywkach.

,,.Lekkie, barwne, praktyczne*
Reklama wyrobow z plastiku

w oy
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Koncepcje plastyczne reklam na
papierze fotograficznym

Archiwum
Reklamy

Pokaz fragmentu archiwum firmy PUR ,,Reklama”, producenta
wigkszosci stynnych warszawskich neonéw. Na archiwum to
sktadaja si¢ tysiace dokumentow — zdje¢, rysunkéw technicznych,
ale i kolazy symulujacych nigdy niezrealizowane reklamy. Zbior ten
nie jest przedmiotem nostalgicznych zabiegoéw przywotujacych
klimat PRL-u, lecz punktem wyjscia do refleksji na temat miejsca
reklamy w przestrzeni publicznej Warszawy kiedys i dzis. W PRL
reklama byta nadzorowana przez wtadze, dzi$ zas nadzoru
domagaja si¢ mieszkancy miasta oblepionego bilbordami.
Archiwum sktada si¢ z okoto 300 metrow biezacych teczek
zawierajacych dokumentacj¢ po utworzonym w lutym 1956 roku
przedsiebiorstwie pod nazwa PUR "REKLAMA". Archiwum
obejmuje dokumentacj¢ reklam, ktore powstaty w latach 1956-
1993. W tym okresie firma nosita tez nazwe: Stoteczne
Przedsigbiorstwo Instalacji Reklam Swietlnych. Archiwum zostato
przekazane Muzeum na mocy umowy darowizny przez
wieloletniego i ostatniego dyrektora firmy Jacka Wyczotkowskiego,
ktory o swoim przedsigbiorstwie pisat: ,,Jestesmy spadkobierca i
kontynuatorem dziatalno$ci firmy, ktora jako pierwsza po wojnie
zajeta si¢ reklama $wietlna i szeroko pojeta informacja wizualna.
(...) Projekty plastyczne reklam opiniowane byly przez Naczelnego
Plastyka Warszawy a nastgpnie w dzielnicowych wydziatach
architektury na podstawie petnej dokumentacji uzyskiwaliSmy
pozwolenia na budowg. Ten tryb postgpowania zapewniat porzadek
urbanistyczny wygladu i lokalizacji reklam w miescie. Projekty
plastyczne reklam wykonywane byty przez plastykow i architektow,
co powodowalo, ze reklamy byly znacznie bardziej atrakcyjne niz
obecnie i mimo ze dwczesnie pelnily inng funkcje, to na pewno nie
szpecity obiektow na ktorych byty instalowane.” Archiwum zawiera
gtdwnie dokumentacje reklam §wietlnych, na ktéra sktadaja si¢
zazwyczaj koncepcje plastyczne neondw, fotografie miejsc, gdzie
mialy zawisnaé, dokumentacja techniczna (architektoniczne rysunki
fasad — czesto kompletne plany budynkow, rysunki wykonawcze
neondw). Archiwum jest bezcennym zrodtem informacji o
architekturze modernistycznej, typografii i wizualnosci polskiej
ulicy w drugiej potowie XX wieku.
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Archiwum
Reklamy

Spotem — jedna z najstynniejszych marek w Polsce — ma tradycje
spotdzielcze siggajace XIX w. Spoéldzielnia powstata jako
kooperatywa spozywcOw na wzor stowarzyszenia wspoldzielczo-
spozywczego tkaczy flaneli w Rochdale w Anglii (z 1843 roku).
Uzycie stowa ,,Spotem” zaproponowat pisarz Stefan Zeromski. W
1906 roku ukazat si¢ pierwszy numer czasopisma ,,Spotem”.
Pierwsze logo spoldzielni przedstawiajace robotnikdw toczacych
glob i tgczg zaprojektowal Edmund John. Znane dzi§ logo
stworzone tzw. ,pisanka” pochodzi z migedzywojnia. Ta metoda
tworzenia napisow byla czesto wykorzystywana przy tworzeniu
reklam $wietlnych.

Zbyszko Siemaszko, Szanghaj, 1961

Narodowe
Archiwum
Cyfrowe

Fotomontaz ze stynnych warszawskich neonow: totalizator
sportowy (zapewne w rejonie Targowej), ston (loterii panstwowej,
Nowy Swiat 30), ARGED (sklep z art. gosp. domowego,
Nowogrodzka przy Kruczej), kwiaty (Al. Jerozolimskie 21),
»2drdj* (Al. Jerozolimskie 23), syrenka w ekranie (salon
radiotelewizyjny, ul. Krucza 6/14), linie lotnicze KLM (PI.
Konstytucji 1), klucz wiolinowy z kogutem (Polskie Nagrania,
Krucza 16/22), smok (restauracja Szanghaj, Marszatkowska 55/73) ,
krowka (Bar, rog Kruczej i Hozej 19). Neony wyrazaja nowa rolg
reklamy w PRL: humanizacja przestrzeni, poprawa estetycznego
wygladu ulic, doswietlanie miasta. ROwnoczes$nie miejsce miata
krytyka neonow, np. listy mieszkancow publikowane w czasopi$mie
»Stolica” od lat 50. Neony psuly sig, zas w sklepach nie byto
towarow.
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Czestaw Skonieczny, Neon Baru
mlecznego Biedronka z ul. Grojeckiej
79, 1969

Bar mleczny ,,Biedronka” (lub — jak dumnie gtosit inny neon nad
lokalem — Cocktail Bar) funkcjonuje po dzi$ dzien, a niedawno
zostat wykorzystany w glosnym teledysku ,,Nie ma cwaniaka na
warszawiaka” Projektu Warszawiak. W zwiazku z remontem
elewacji neonowa szklanka trafita na zaplecze baru mlecznego, a w
2011 r. przejglo ja Muzeum Neon6é6w. Remont neonu sfinansowat
BRE Bank.




Magdalena Byczynska, koncepcja
plastyczna neonu
,,Jez” dla sklepu futrzarskiego przy
ul. Marszatkowskiej 136

Archiwum
Magdaleny
Byczynskiej

Autorka wielu koncepcji plastycznych reklam byta Magdalena
Byczynska, projektantka zwigzana z Pracowniami Sztuk
Plastycznych od 1968 roku. Podczas spotkania w czasie wystawy
opowie o procesie i okolicznosciach powstania stynnych
warszawskich neonow i ich roli w przestrzeni miasta.

Ha-Ga (Anna Lipinska), Wkrotce w
stolicy zablysnq neony. Warsaw by
night, 1956

,»Szpilki“ nr 48,
1956

Satyra na akcjg ,,neonizacji ulic Warszawy”, ktéra ukazata si¢ w
»Szpilkach”. Pismo to poswigcato wiele uwagi sprawom i zyciu
stolicy. Krytykowato nieporzadki panujace w miescie, rozkopane
ulice i tandetne budownictwo. Obok Hanny Lipinskiej rysowali
m.in. Andrzej Siemaszko, Jerzy Srokowski, Henryk Tomaszewski.
Ha-Ga uchwycita w swoim rysunku nonsensowno$¢ akcji
dekorowania reklamowymi neonami ulic miasta, w ktorym
podstawowa bolaczka mieszkancéw byly niedobory towarow.
Pigkne neony $wiecily wigc czgsto na fasadach budynkach, a w
sklepach $wiecily puste poiki.
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Dom Handlowy ,,Sezam”,
1966

Izba Pamieci
WSS
»SPOLEM”

Fotografia pokazuje reklamowa wynalzczo$¢, ktorej nie brakowato
w urzadzaniu peerelowskich sklepow.




Grzegorz Jasinski, Leszek Jasinski,
MLEKO = ZDROWIE, 2012,
technika wlasna, wedtug muralu
$ciennego z ul. Wolskiej 6, na
podstawie fotografii Witolda
Tchorzewskiego

Murale maskujace puste §ciany po wstydliwych ubytkach w tkance
miasta miaty czesto nierealny przekaz. Reklamowano panstwowe
centrale, badZ organizowano blahe kampanie spoteczne. Autorzy
murali, w odr6znieniu od dzisiejszych streetartowcow, sa dzis
zapomniani.

Elzbieta Dymna, Marcin Rutkiewicz,
Polski outdoor. Reklama w
przestrzeni publicznej, dokumentacja
fotograficzna z lat 2007-2012

Archiwum
Stowarzyszenia
,»,Miasto moje a

w nim”

Dokumentacja stowarzyszenia dziatajacego od 2008 roku, ktore
zabiega o prawna (ustawowa) regulacje kwestii reklamy
zewngtrznej w Polsce. Zatozyciel stowarzyszenia Marcin
Rutkiewicz pisze:

,»Nikt z nas nie znat si¢ na zagadnieniach zwigzanych z
zagospodarowaniem przestrzeni publicznej. Nie mielismy pojgcia,
jak to wszystko funkcjonuje. Najbardziej zaskoczyto nas odkrycie,
ze to nie architekci, nie urbanisci ani miejscy urzednicy decyduja o
ostatecznym ksztalcie przestrzeni publicznej. Nie ma zadnych
»onych”, ktorzy na to pozwalaja i — zgodnie z powszechnym
przekonaniem — biora za to kase. Reklama zewnetrzna wymkneta
si¢ w naszym kraju spod jakiejkolwiek kontroli.”

Peter Fuss, Reasons Are Still the
Same 2012 [zdjgcie do podmiany]

Bilbord -
interwencja

,,O trojmiejskim streetartowcu kryjacym swa tozsamo$¢ pod
pseudonimem artystycznym Peter Fuss zrobito si¢ gtosno, kiedy
jego prowokacyjna akcja bilbordowa "Zydzi won z katolickiego
kraju" i wystawa "Jesus Christ King of Poland" zainteresowaty
organy $cigania. Zarzucono mu nawotywanie do nienawisci rasowe;j
i obraze uczuc¢ religijnych.” (Gazeta Wyborcza)
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Dokumentacja dziatan
adbustingowych i streetartowych:
manufaktura, Syrena Tektura, Peter
Fuss, RAT, Abramovski

Archiwa
artystow

»ZAdbusting, zwany w Anglii subvertisingiem, w naszym kraju
okresla si¢ go jako ,,poprawianie reklam”, jest zjawiskiem
stosunkowo mato znanym, co nie znaczy, ze nie praktykowanym.
Terminem tym okresla si¢ wszelkie dziatania polegajace na
tworzeniu fikcyjnych przedstawien lub parodii korporacyjnych oraz
politycznych ogloszen. Celem zabiegow, polegajacych na
przeksztatceniu, badz zastapieniu istniejacego wizerunku nowym,
jest wyrazenie przez autora pracy wiasnej opinii. Ztozone w ten
sposOb oswiadczenie jest najczgsciej niczym innym, jak
ripostowaniem przekazu narzucanego przez ogloszenie. Dziatania a.
wpisuja sie w nurt prowokacji kulturowej, ktora jest spoteczno-
artystycznym ruchem , polegajacym na poprawianiu reklam

i przejmowaniu kontroli nad bilbordami, co ma na celu drastyczna
zmiang ich przestania. Stanowi polqczenie graffiti, sztuki
wspolczesnej ,punkowej filozofii ,,zrob to sam” i odwiecznej
ludzkiej sklonnosci do robienia dowcipow.

Dokumentacja dziatalnosci Galerii
Zewngtrznej] AMS

Archiwum AMS

Galeria Zewnetrzna AMS — projekt zainicjowany i dziatajacy przy
poznanskiej firmie AMS SA zajmujacej si¢ reklama zewngtrzna.
Galeria Zewngtrzna powstata w 1998 roku i dziatata do zmiany
wiasciciela firmy w roku 2002. Jej zatozycielami i kuratorami byli
Marek Krajewski, Dorota Grobelna oraz Lech Olszewski. Celem
projektu byta promocja dziatan artystycznych w przestrzeni
publicznej, przy wykorzystaniu bedacych w posiadaniu firmy AMS
no$nikow reklamy zewnetrznej: billboardow icitylightow. W dwu
lub trzymiesigcznych odstgpach opublikowano 19 wybranych prac
wspotczesnych polskich artystow. Kazda z nich pojawita si¢ na 400
nosnikach w 8-19 miastach Polski. Edycji towarzyszyly dziatania
wspierajace, jak druk kartek pocztowych, promocja prasowa. W ten
sposOb swoje prace pokazali: Pawet Susid, Jadwiga Sawicka, Rafat
Goralski, Anna Jaros, Rafat Goralski, Katarzyna Kozyra, Artur
Widurski, Pawet Jarodzki, Monika Zielifiska, CUKT, Joanna
Rajkowska, Aleksander Janicki, Rafat Bujnowski, Stanistaw
Dr6zdz, Marek Sobczyk, Paulina Otowska, Elzbieta

Jabtonska, Roland Schefferski i Marcin Maciejowski
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Ojciec praé? Historia reklamy
zewngtrznej po 1989 roku z
archiwum Izby Gospodarczej
Reklamy Zewngtrznej

Archiwum
Lecha Kaczonia

Historia reklamy zewnetrznej po 1989 roku: pierwsze
wielkoformatowe reklamy na budynku Universalu i na Domach
Centrum, pierwsze kampanie bilbordowe i no$niki
wielkoformatowe, dzigki uprzejmosci Izby Gospodarczej Reklamy
Zewngtrznej.

Polski outdoor na stynnych
budynkach

Archiwum
Stowarzyszenia
,,Miasto moje a

w nim”

Polski outdoor na stynnych budynkach to fotomontaze Elzbiety
Dymnej i Marcina Rutkiewicza z 2009 roku. Wykorzystywane przy
okazji projekcji i spotkan na temat problemu reklamy zewnetrznej.

Street art vs nielegalne bilbordy cz.1,
2012, wideo, 2°45”, Voice of Art,
USA / Alex Radu, Wszedzie,
Reklamy (krétki dokument), 2009,
wideo, 1°30”, Kanada / Sad
Najwyzszy delegalizuje bilbordy w

~ | Chennai, 9.04.2008, wideo, 1°22”,
| NDTV, Indie / Zakaz reklamy

zewnetrznej w Sao Paulo, fragment
filmu ,,POM Wonderful prezentuje:

ol najlepiej sprzedany film”, rez. M.

Spurlock, 2011, wideo, 2°46”, USA

film

Jak sobie radza z outdoorem Sao Paulo, Madras, Toronto, Los
Angeles? Filmy prezentujace walke z agresywna reklama
zewngtrzna w réznych szerokosciach geograficznych.
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Przysztosé outdooru wyttumaczona
prosciej, niz to mozliwe

Tymek
Borowski

Ta czg$¢ wystawy wzbogacona jest o elementy prezentowane w
rzeczywistosci rozszerzonej (Augmented Reality - w skrocie AR).
Technologia AR polega na przetwarzaniu w czasie rzeczywistym
obrazu video (np. z kamery telefonu) i naktadaniu na niego
dodatkowej zawartosci. Krotko mowiac: patrzymy na §wiat przez
urzadzenie i widzimy go w rozszerzonej wersji.

Przy poszczegoélnych kubikach znajdziecie tablety - dzigki nim
mozecie zobaczy¢ tresci w AR a takze obejrze¢ materiaty dotyczace
prawdziwych realizacji prezentowanych tu strategii reklamowych.
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