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Tematem czwartej edycji festiwalu WARSZAWA W BUDOWIE jest reklama
zewnetrzna w miescie. Tak jak w poprzednich latach, festiwal stara sie zwrocic
uwage mieszkancow stolicy na kluczowe aspekty zycia w miescie: dziedzictwo
architektoniczne, wizje rozwoju Warszawy, planowanie przestrzenne,
mieszkalnictwo czy uzytkowanie przestrzeni publicznej. Reklama zewnetrzna z
pewnoscig stata sie ostatnio dominujgcym elementem w krajobrazie Warszawy.
Historie reklamy, wplyw na przestrzen publiczng i codzienne zycie mieszkancow
prezentuje wystawa festiwalowa ,Miasto na sprzedaz” pokazywana w dawnym
Domu Meblowym Emilia.

Jest to nowa siedziba Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie, ktére jest
organizatorem festiwalu WWB. Umiejetnie zaprojektowana reklama wspottorzy
wizeurnek nowoczesnego zycia i atmosfere wielkiego miasta, jednak nieujeta w
ramy odpowiednich regulacji, zamienia sie we wiasng karykature i degraduje
przestrzen. Warszawska ulica, przed stu laty i dzis, jest opanowana przez
niezmiennie barwny zywiot reklamy. Wystawa ,Miasto na sprzedaz”, obok
ambitnych pomystow uporzadkowania nattoku szyldow, napiséw czy
wspétczesnych bilbordow, przywotuje historie kolorowych witryn, wielkomiejskich
pasazy handlowych oraz pulsujgcych sSwiattem neondw. Prezentuje przyktady
udanego aliansu i przybliza dzieje matych pracowni graficznych dwudziestolecia
miedzywojennego oraz projekty neondéw z lat 60. Przypomina, jak wygladata
warszawska ulica w pierwszych latach po upadku PRL-u, kiedy kazdg nowg
reklame witano z entuzjazmem. Dzisiaj nadmiar wielkoformatowych banerdéw i
bilbordow zakrywajgcych cate budynki, stat sie problemem wywotujacym
spoteczne protesty. Juz w niedalekiej przyszitosci sytuacja by¢ moze sie zmieni,
gdy rewolucja technologiczna spowoduje, ze gigantyczne bilbordy okazg sie
zbedne | zastgpi je reklama w tzw. rozszerzonej rzeczywistosci. Nowym
mozliwosciom technologicznym z pewnoscig towarzyszyc¢ tez bedg nowe problemy
i nowe naduzycia - takze im poswiecono uwage na wystawie i w programie
wydarzen towarzyszacych.

Architektura wystawy, zaprojektowana przez projektantow ze studia WWAA,
umozliwia podroz po historii reklamy widzianej z perspektywy przemian ulicy,
handlu i konsumpcji. Oprawe dla tej opowiesci tworzg wnetrza dawnego Domu
Meblowego Emilia. Po zmierzchu caly budynek zmienia sie w architektoniczng
reklame festiwalu WARSZAWA W BUDOWIE 4.
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