Festiwal projektowania miasta

WARSZAWA W BUDOWIE 4: MIASTO NA SPRZEDAZ

12 pazdziernika - 9 grudnia 2012

inauguracja festiwalu: 12 pazdziernika (pigtek), godz. 19.00
miejsce: Emilia, ul. Emili Plater 51

koncert: godz. 21.00 - Koudlam (FR/LIVE ACT) oraz set DJ'ski Steez (Rap History Warsaw)
miejsce: Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie, ul. Panska 3

kurator festiwalu: Tomasz Fudala

MIASTO NA SPRZEDAZ:
Reklama na ulicach Warszawy od XIX wieku do dzis

Wystawa i 50 wydarzen towarzyszgcych

Organizowany przez Muzeum Sztuki Nowoczesnej po raz czwarty festiwal
WARSZAWA W BUDOWIE nosi w tym roku podtytut ,Miasto na sprzedaz” i jest
poswiecony reklamie w przestrzeni publicznej Warszawy. Wystawa festiwalowa,
prezentowana w nowej siedzibie Muzeum, czyli dawnym domu meblowym
-Emilia” przy ulicy Emilii Plater 51, przypomina historie reklam na ulicach
Warszawy od XIX wieku do dzi§, pokazuje wspoiczesny nadmiar reklamy w
krajobrazie miasta i zdradza, jak rewolucja technologiczna zmieni reklame w
niedalekiej przysztosci.

Architektura wystawy, zaprojektowana przez mtodg warszawskg pracownie WWAA
(to twércy m.in. Pawilonu Polskiego na EXPO 2010 w Szanghaju), umozliwia podréz
po historii reklamy widzianej z perspektywy przemian ulicy, handlu i konsumpciji.
Ponad 400 obiektéw, multimedialne projekcje i animacje trojwymiarowe sktadajg sie w
opowies¢ o unikalnym splocie grafiki, wzornictwa i architektury z rynkiem i ideologig -
o splocie, jakim jest wtasnie reklama, nieodzowny sktadnik wielkiego miasta.

Wystawa i towarzyszgce jej wydarzenia stuzg zaprezentowaniu zaréwno pozytywnych
przyktadow mariazu sztuki i reklamy, jak i dewastacji krajobrazu miejskiego poprzez
rozbuchany zywiot reklamy. Przypomniane zostang mate pracownie reklamowe
Dwudziestolecia, prowadzone przez wybitnych twércow awangardy i Galeria
Zewnetrzna AMS, ktéra na przetomie XX i XXI wieku przyblizata sztuke
wspotczesng ttumom na uliach polskich miast. Nie zabraknie miejsca dla przejawow
oddolnego sprzeciwu wobec natretnej reklamy i dziatan artystycznych skierowanych
przeciwko kultowi konsumpcji, upowszechnianemu przez reklame. Wsrod wydarzen
festiwalowych sg zatem i warsztaty ,adbustingu”, czyli samodzielnego ingerowania
w reklame zewnetrzng, jak i spotkania z tworcami reklamy artystycznej — m.in. z
pochodzacg z Japonii nowojorskg ilustratorkg Yuko Shimizu (14.10).

Szokujace kolaze fotograficzne stowarzyszenia ,MiastoMojeAwNim”, w
ktérych na ikoniczne budowle ludzkosci, jak atenski Partenon czy opera w Sydney,
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naniesiono polski outdoor, zaprezentowane na wystawie, pozwalajg uswiadomic
sobie stan degradaciji krajobrazu polskich miast przez zdziczatg reklame. Jednak w
programie WARSZAWY W BUDOWIE znajdujg sie takze wydarzenia stuzgce
szukaniu sposobow poprawy sytuacji. Odbedg sie spotkania i dyskusje z
udziatem przedstawicieli branzy reklamowej, w tym szczegdlnie lzby
Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej oraz aktywistéw, urzednikéw i
politykbw samorzgdowych.

Program filmowy i sesje z zaproszonymi ekspertami stuzg poszerzeniu wiedzy o
ekonomii i polityce reklamy. Pokazane zostang gtosne filmy dokumentalne, m.in.
».This Space Available” (USA, 2011) opowiadajgce o sposobach porzadkowania
przestrzeni miast w roznych zakatkach $wiata (spotkanie z rezyserkg
Gwenaélle Gobé w dniu 25.10).

Technologie przyszitosci, przede wszystkim tzw. ,poszerzona rzeczywistos§é” byc¢
moze zupetnie zmienig obraz miast, przenoszac reklame w przestrzen wirtualng,
gdzie bedzie ona catkowicie zindywidualizowana — publicznos¢ WARSZAWY W
BUDOWIE bedzie mogta korzystaé ze specjalnie przygotowanych aplikacji tego typu,
wzbogacajacych wystawe. Nowe technologie z pewnoscig przyniosg tez nowe pola
do naduzyc¢ — takze im poswiecone zostato miejsce w programie festiwalu.

Atrakcjg tegorocznej WARSZAWY W BUDOWIE zapewne okaze sie takze spotkanie
z technologig zupetnie nie nowa, czyli neonem reklamowym. Muzeum Sztuki
Nowoczesnej w Warszawie zaprezentuje wybér materiatdw z posiadanego przez
siebie archiwum warszawskiej firmy ,Reklama”, ktéra przez kilkadziesiat lat byta
monopolistg w produkcji stotecznych neondw. O projektowaniu i wykonywaniu
neondéw opowiedzg ich twoércy, obejrze¢ bedzie mozna unikalne projekty
neondw dzi§ zupetnie zapomnianych. Widzowie zobaczg, jak na ulicach
powojennej Warszawy przenikata sie polityczna propaganda z jezykiem
konsumpcjonizmu, tworzac paradoksalny zlepek reklam niczego nie reklamujgcych i
nic nie znaczacych haset. O tym, jaka role w produkcji peerelowskiej
reklamy odgrywali artysci, opowiedza twédrcy duetu KwieKulik, Zofia
Kulik i Przemystaw Kwiek, podczas spotkania, ktéremu sami nadali
wymowny tytut - ,Chattury”.

W programie tegorocznej WARSZAWY W BUDOWIE znalazt sie takze znany z
poprzednich edycji zestaw wydarzen o charakterze partycypacyjnym, dotyczgcych
lokalnych, dzielnicowych tematow, m.in. konkurs na tzw. ,meble miejskie” dla ulicy
Filtrowej czy warsztaty ,Zaprojektuj swojg przestrzen” dla mieszkancow Wilanowa,
przygotowana zostata tez bogata oferta zajeé dla dzieci i mtodziezy, zwigzana z
tematem przewodnim festiwalu.

Osobnym projektem festiwalowym, ruszajgcym 3 listopada jest ,Krzyk Mody”
(kurator: Marcin Rézyc) — wystawa rozproszona po witrynach $§rédmiejskich
butikéw. Witryny te zostaly zaaranzowane przez zaproszonych do projektu artystow,
ktorzy starajg sie pokazac pozytywny przyktad ksztattowania przestrzeni miasta przez
reklame.
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Peten program wydarzen dostepny jest stronie festiwalowej:
www.warszawawbudowie.pl.

Wystawa czynna od wtorku do niedzieli, w godzinach 12:00-20:00.

WSTEP NA WSZYSTKIE WYDARZENIA JEST BEZPLATNY!

Zadanie zostato zrealizowane dzieki wsparciu finansowemu m.st. Warszawy
Wspétfinansowanie: Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
Sponsor Gtéwny Festiwalu: Capital Park

Sponsorzy Festiwalu: Koskisen, LUG, AG-Complex, H&M

Partner Technologiczny: SONY

Sponsor Muzeum: Bloomberg

Partnerzy Festiwalu:

SAR - Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej, Jetline, Platige Image, 3R Studio, AMS, Ambasada
Stanéw Zjednoczonych Ameryki Potnocnej, WWAA Architekci, Ambasada Belgii, Muzeum Karykatury w
Warszawie, Muzeum Historyczne m.st. Warszawy, British Council, Bufet Centralny, East News, Izba
Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, UEG, Planete+ HD, Muzeum Plakatu, Stowarzyszenie
MiastoMojeAwNim.pl, Spotem, Dom Towarowy Bracia Jabtkowscy S.A., Fundacja Polskiej Sztuki
Nowoczesnej, Narodowe Archiwum Cyfrowe, Muzeum Techniki, Mazowiecki Wojewddzki Konserwator
Zabytkoéw, daa design-ed innovations for active ageing, Ad Artis Fundacja Sztuki SAR, Archiwum
Panstwowe m.st. Warszawy, HBO.

Patroni Medialni:
Gazeta Wyborcza, TVP S.A., TOK FM, Gazeta.pl/Warszawa, artinfo.pl, FUTU.pl

Opiekun Prawny Muzeum:
C/M/S Law-Tax
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